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这个夏天，和“苏超”一样火热的，还有
南京的消费市场。

人民网从南京市商务局获悉，7月5日
“苏超”焦点之战南京队对阵苏州队当天，
南京奥体中心涌进6万多名观众，全市66
个“第二现场”吸引观赛客流25.4万人次，
拉动总客流142.5万人次，带动商品销售
额同比增长16.5%。

实际上，借力“苏超”拉动消费上半
年已有部署。在5月份召开的江苏省政
府经济运行调度会上，省长许昆林强调，

要全力以赴服务做强国内大循环，积极
发展消费主导型经济，充分发挥城市足
球联赛撬动作用，促进文旅体商深度融
合。

江苏省委常委、南京市委书记周红波
在六月份全市重大产业项目推进会上也强
调，要狠抓消费提振，放大“苏超”出圈效
应，推动文商旅体展融合发展。

“功夫在场内，成效在场外。每一座举
办体育赛事的城市，都应该将体育赛事所
带来的游客流量，转化为城市旅游消费的

留量。”南京大学社会学院副教授、城市科
学研究院执行院长胡小武说。

从国家层面来看，提振消费是当前我
国经济发展的重要任务。2024年中央经
济工作会议将“大力提振消费、提高投资
效益，全方位扩大国内需求”列为2025年
经济工作要抓好的重点任务之首。今年3
月，政府工作报告提出“实施提振消费专
项行动”。5月，国务院召开做强国内大循
环工作推进会，指出“要深挖潜力提振消
费”。

作为经济大省，江苏今年上半年实现
社零总额23949亿元，同比增长5%，全省
社零总量占全国总规模的9.8%，社零规模
和净增额均为全国第一。

人民网梳理发现，北京、重庆、武汉
等消费大市，今年政府工作报告均提及
扩大内需。“多措并举提振内需拓展外
需”，南京同样将其置于今年要重点抓好
的九个方面工作之首。从中央到地方，

“提振消费”正形成全国一盘棋的推进格
局。

提振消费“全国一盘棋”

从全国消费版图看，目前已有7座城
市的社零总额突破万亿，这些城市的共同
特征揭示了“万亿消费城”的底层逻辑。中
国宏观经济研究院市场与价格研究所研究
员刘方认为，“支撑一座城市消费增长的主
要因素，包括人口规模及结构特征、产业基
础、消费场景。”

人口是消费的基础，规模与结构直接
决定了市场容量与活力。深圳拥有近
1800万常住人口，庞大的人口基数为消
费市场提供了“基本盘”。而青壮年人口
占比高的结构特征，更让消费市场充满活

力——数据显示，深圳常住人口平均年龄
仅32.5岁，近八成人口为15-59岁青壮年
群体。这类人群消费意愿强、消费潜力大，
成为拉动消费的主力。

一座城市消费增长的本质，在于产业
动能与收入水平的协同共振，二者共同构
筑消费可持续增长的底层逻辑。上海社零
总额排名全国第一，是我国首个GDP突破
5万亿元的城市，2024年三大先导产业规
模1.8万亿元，外贸进出口总额4.27万亿
元。强大的产业能级支撑了人均可支配收
入全国第一的水平，进而推动消费市场的

繁荣。
消费新场景是消费新业态、新模式、新

产品的系统集成，对促进消费增长具有关
键作用。在《北京培育建设国际消费中心
城市2024年工作要点》中，营造城市消费
新场景被放在了首要位置。

从江苏省内格局看，苏州社零总额率
先破万亿，亦有赖于这三大核心驱动力。

在长三角41座城市中，苏州常住人口
总量仅次于上海，是全国第一座常住人口
超千万的地级市，也是江苏唯一人口超千
万的城市。

在赛迪顾问“2024先进制造业百强
市”榜单中，苏州位列全国第二。产业带来
就业机会，2024 年苏州城镇新增就业
41.75万人，居江苏省首位。就业质量决定
收入水平，2024年苏州居民人均可支配收
入攀升至77524元，在长三角地区仅次于
上海。

消费场景方面，苏州出台系列政策发
展首店经济、夜经济，积极打造“演艺+”

“赛事+”等消费新场景。为一场演唱会赴
一座城，2024年苏州共举办1000人以上
规模演唱会90场。

万亿体量的三大“密码”

图为南京新街口商圈 图片来自人民网

南京，距离“万亿消费城”还有多远？

图说长三角

【原意】子孙一代一代传续，四时祭祀不能懈怠。
【注释】嫡：奴隶社会、封建社会中的正妻。烝尝：

《礼记天子诸侯宗庙之祭·王制》春曰礿，夏曰褅，秋曰
尝，冬曰烝。《说文》郑注：此盖夏殷之祭名，周则春曰祠，
夏曰礿。此以“烝尝”代指四时祭祀。

【新释】在现代社会，“嫡后嗣续”所代表的家族血脉
传承的观念虽然形式上有所变化，但仍具有一定的价值
和意义。如今，家庭结构更加多元化，但繁衍后代、延续
家族的某种精神和文化传统，依然是许多人的心愿。它
不仅仅是生物学上的延续，更是价值观、道德观、家族故
事和传统技艺的传承。

而“祭祀烝尝”这种古代的祭祀活动，在当下更多地
转化为对祖先的缅怀和敬意的表达。这种表达不一定
是通过烦琐的祭祀仪式，而是通过铭记祖先的功绩、传
承家族的优良品质，以及在特定的节日里进行纪念活动
等方式。

对祖先的缅怀让我们不忘本，明白自己的根在哪
里，增强家族和民族的认同感和凝聚力。同时，这也促
使我们反思自己的责任，思考如何为后代创造更好的条
件，留下积极的精神遗产。

“嫡后嗣续，祭祀烝尝”启示我们重视家庭的价值，
传承优秀的家族文化，保持对先辈的敬重与感恩，从而
为个人和社会的发展提供一种内在的精神支撑和情感
纽带。但我们也要以开放和包容的态度去理解和实践，
使其与现代文明相适应，赋予其新的时代内涵。

冯金城

嫡后嗣续 祭祀烝尝
【dí hòu sì xù jì sì zhēng cháng】
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目前，我国共有7座城市的社会消费品零售总额（下称“社零总额”）过万亿。2024年，苏州以10043.7亿元成为江苏省第一座、全国第七座
“万亿消费城”，南京则以8552.75亿元仅次于苏州，排在全国第八位，是冲刺“消费万亿俱乐部”的有力竞争者。

7月29日，南京市统计局数据显示：今年上半年，全市实现社零总额4384.22亿元，同比增长5.3%。眼下，“苏超”正在成为串联消费链、激发
消费力的关键变量，正在建设国际消费中心城市的南京距离“万亿消费城”可望再近一步。

“除了在三大核心驱动力上发力，与北
上广深及重庆、成都、苏州等城市相比，南
京消费有自身的特点，突出表现在高质效
的消费生态上。”刘方分析说。

南京拥有高能级商业服务体系。作为
“中华第一商圈”，新街口的商业辐射力和
品牌集聚效应闻名内外，2024年德基广场
销售额达245亿元，刷新纪录。

更重要的是，南京都市圈覆盖苏皖8
市，拥有3600多万人的消费市场。据统

计，新街口商圈四成以上消费来自南京都
市圈城市。

今年上半年，南京社零增速表现亮眼，
与消费补贴等措施的拉动不无关系。不
过，南京市商务局工作人员亦表示，2024
年9月起实施的家电以旧换新政策形成了
较高的基数，这些高基数因素使得今年下
半年社零增长面临较大压力。接下来，南
京将根据自身优势采取应对措施，“具体而
言，将用好首店经济发展政策，招引高能级

首店、会员制超市等，促进消费升级。挖掘
文化底蕴，打造‘南京味、国际范’消费IP，
提升南京对都市圈消费需求的辐射力。”

据悉，南京今年出台了《关于促进首发
经济发展的若干措施》，提出打造全国首发
经济标杆。中商数据《2025首发经济洞察
报告》显示，南京跻身“中国首发经济引力
城市”TOP4，仅次于上海、北京、成都。据
南京市商务局不完全统计，今年上半年南
京共开出首店超200家，其中江苏及以上

能级首店占比超43%。
刘方认为，南京需扬长补短，走“精致

内升”路线，打造高附加值型消费中心城
市，在长三角消费格局中占据不可替代的

“品质枢纽”地位。
20年前，南京社零总额首次达到千亿

元；10年前，突破5000亿元大关；2023年，
站上8000亿元新台阶……持续跃升的数
字背后，是澎湃不息的消费活力。

人民网记者 常雨薇

南京如何打造消费IP
近日，工作人员在浙江省诸暨市山下湖镇的珍珠智

能化养殖基地放蚌。
山下湖镇位于浙江省诸暨市，被誉为“中国珍珠之

都”，是集珍珠养殖、加工、交易及文旅体验为一体的特
色小镇。

多年来，山下湖镇通过科技创新实现珍珠产业的生
态养殖与绿色发展，成为全国乃至全球最大的珍珠贸易
中心、淡水珍珠引领中心和数字珠宝交易平台，珍珠交
易量占全国市场的80%。小小珍珠“串”起美丽经济，带
动小镇居民实现增收致富。

新华社记者 毛竹 摄

诸暨山下湖镇：“珠”光宝气的珍珠小镇


