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（上接第一版）
《通知》强调，学习教育要坚持聚

焦主题、简约务实，不分批次、不划阶
段，认真落实学习研讨、查摆问题、整
改整治、建章立制、开门教育等工作安
排。要组织党员、干部深入学习习近平
总书记关于树立和践行正确政绩观的
重要论述，深入学习《中共中央关于制
定国民经济和社会发展第十五个五年
规划的建议》，深入学习习近平总书记
关于本地区本部门本领域的重要讲话
和重要指示精神，进一步强化立党为
公、为民造福理念。县处级以上领导
班子及其成员通过督促检查、调查研
究、了解群众反映等途径，深入查找政
绩观方面存在的问题，从党性上找差
距、查根源、强修养。要坚持与中央巡
视整改、深入贯彻中央八项规定精神

学习教育整改、“十五五”规划编制实
施、生态环保督察整改等相结合，边查
边改、立行立改，对突出问题开展集中
整治，持续推动整改落实。做好建章
立制，深入查找现行制度机制中不符
合正确政绩观要求的规定，该废止的
废止，该修订的修订。要坚持开门教
育，查摆问题听取群众意见，整改整治
接受群众监督，检验成效接受群众评
判；坚持民生为大，为群众多办实事，
让群众可感可及。

《通知》要求，各级党委（党组）要
把开展学习教育作为重要政治任务，
精心组织实施，确保取得实效。党委
（党组）主要负责同志要履行好第一责
任人责任。结合不同层级、地区、领
域、行业实际，加强分类指导。做好宣
传引导，力戒形式主义。

在全党开展树立和践行正确政绩观学习教育

（上接第一版）消费券发放也为市场增
添活力。市商务局统筹指导各县区、
园区开展“徽动消费 马上行动”春节
惠民消费券发放活动，聚焦汽车、餐
饮、百货等节日消费热点，截至2月23
日，共发放消费券1451万元，其中汽
车消费券1361万元、普惠消费券90
万元，预计直接带动消费超2亿元。

从监测数据看，春节假期，我市

15家重点商贸流通企业共实现营业
额1999.88万元，同比增长15.6%。其
中，超市类企业实现销售额131.2万
元，同比增长9.5%；家电等专业类企
业实现销售额714.9万元，同比增长
7.9%；百货类企业实现销售额1153.8
万元，同比增长21.8%，各类业态全面
增长，折射出节日消费市场的蓬勃活
力。

消费需求集中释放 市场活力持续提升

（上接第一版）“朋友圈九宫格”冰箱
贴、文物修复盲盒等产品备受追捧。
当涂县太白镇、塘南镇、湖阳镇等10
个乡镇联动举办九井狮子灯巡演、跳
马灯狮子灯蚌舞巡游、民俗庙会等民
俗活动，日均吸引游客超5000人次，
将鱼米之乡的年味酿得醇厚绵长。

我市还集中开展全城寻“马”打卡
活动，在采石矶景区、濮塘度假公园等
六处地标设置“福马”元素打卡点，推
出“打卡享优惠”专属福利，累计吸引
超5万人次参与打卡，实现了“文旅打
卡”与“消费提振”的双向赋能。

多元业态添新意
文旅消费马力足

业态丰、消费旺。春节期间，全市
各级景区、文旅消费街区、特色旅游乡
村等还精心策划了潮游、乐游、夜游、
惠游产品，实现了“白天有景看、晚上
有戏赏、全天有体验”。

景区之内，是传统与新潮的对
话。采石矶景区内舞龙舞狮、剧本杀、
诗仙互动等活动每日上演，“我敬李白
一杯酒”“中华传统开笔礼”等特色活
动吸引众多游客参与，累计接待游客
14.25万人次。褒禅山景区推出华阳
新春游园会，巧妙融合“传统年味”与

“国潮新趣”，累计接待游客8.3万人
次。

消费街区，是商旅融合的蓬勃活
力。金鹰—八佰伴商圈、星悦广场、创
客+文创园等重点街区推出百家同席
宴、赛博科技之旅、国潮市集等特色活
动，使之成为亲子休闲、年味打卡的文
化空间。和县以“蔬菜绘就传奇”为主
题推出无人机光影盛宴，用500架无
人机表演将“中国蔬菜之乡”的产业优
势转化为沉浸式文旅体验，吸引数万
市民游客观看。

乡村之间，是诗意与烟火的栖
息。花山区举办寻味濮塘·新年加

“马”乡村年货节，以乡土年味为核心
打造多元消费与文化体验场景；博望
区百峰村结合年货展销、文艺演出、除

夕烟花秀，构建“赶年集、看村晚、赏烟
花”完整体验链。

文博场馆，是文化浸润的书香年
味。农历正月初一，全市12个文艺团
体共240名文旅志愿者在市文化馆广
场为广大市民献上一场饱含温度与底
蕴的文艺盛宴。市图书馆推出2026
丙午新春年俗及马文化展，市博物馆
推出《九曲黄河 马背长歌—鄂尔多斯
草原文化展》，市朱然博物馆策划“家
门口的国宝——马鞍山人的三国记
忆”春节主题活动……春节期间，我市
各级文博场馆举办主题展览12场，开
展主题活动41场，播放公益电影36
场，数十万人次走进文博场馆过一个
文化年。

惠民举措诚意满
服务保障暖人心

透过春节文旅这扇窗，我们看到
的更是诚意满满的马鞍山。

推出惠民政策。采石矶、褒禅山
等所有国有A级景区3月31日前免
费开放，让大家畅玩山水人文胜景。
景区联动品牌民宿、水疗场所等推出
联票，互认票根，提供消费折扣、延时
服务等优惠。全市149条公交线路免
费乘坐。全市主城区所有收费路内
5514个泊位全天免费停车，21家单
位905个停车位免费开放，让广大游
客出行游玩更便捷。

送上暖心服务。设置92处志愿
服务站点，组织500余名志愿者提供
宣传引导、导游讲解、咨询解答等文旅
志愿服务，实时发布客流预警、交通路
况、活动信息，营造“人人都是迎客松”
的浓厚氛围，景区保安拾金不昧、为特
殊群体开辟绿色通道等暖心故事不断
上演。

筑牢安全底线。全市各级文旅部
门积极构建“日常巡查+应急处置+信
息发布”三位一体保障体系，加强市场
监管和执法力度，全市文旅执法部门
共出动执法人员350余人次，检查文
旅经营单位170余家。

惠民加“马”年味拉满

（上接第一版）这样的巡检，她每次值
班都要走上三个小时。在狭窄的空间
里，观察一个个开关柜的仪表盘，她仔
细核对开关设备状态，不放过任何一
处细微隐患。“设备关系整个机组，越
到节假日越不能放松。”张晓雨说。

与此同时，通信的“隐形桥梁”也
在默默支撑。春节期间，中国铁塔马
鞍山分公司的通信保障团队始终坚守
岗位。从除夕到正月初七，该公司累
计出动保障人员180余人次、应急车
辆60余台次，完成基站巡检130余
处。第一时间处置断电、设备告警等
突发状况30余起，其中应急送电达
22次，用行动保障了重点区域与交通
枢纽的“信号满格”。

与保障城市运转同样火热的，还
有生产线上的坚守。2月20日（农历
正月初四）清晨，马钢有限特钢事业部
连铸分厂，3号大圆坯连铸机平稳运
转，作业长李浩俯身紧盯浇注状态，与
操作人员逐项核对关键控制点，确保

设备平稳、生产有序。“车轴钢对强度、
韧性要求严苛，连铸是关键工序，每个
细节都不容有失。”李浩介绍，浇注时
需严防钢水二次氧化、精准调控电磁
搅拌参数，全程把控才能守住铸坯质
量底线。春节假期，连铸分厂承担近
万吨车轴钢生产任务。特钢事业部提
前部署，落实24小时值班值守制度、
强化设备巡检、充足储备原辅料及备
品备件，同时做好职工心理疏导与人
文关怀，筑牢保供防线。

今年是李浩出任主线作业长后的
首个春节。“第一次在主线带班值守，
责任更重了。”作为共产党员，李浩主
动冲锋在前，与班组职工并肩作战，

“我在现场，大家心里就更踏实。”他笑
着说，把每炉钢浇好浇合格，确保产品
达标，是他这个春节最郑重的承诺。

记者 方燕 何一旻 史芳俊 刘小
庆 余萍

通讯员 孙倩 陶洋 刘晶 罗继
胜 李文君 张振宇

坚守“不打烊”奋蹄“争朝夕”

古典的飞檐、飘香的糕点、老式
的吆喝……走进北京隆福寺街区，处
处洋溢着地道的北京年味儿。

大年初七，北京隆福寺新春市集
人气不减。稻香村、同仁堂、六必居
等老字号顾客盈门。拎着满满一袋
小吃的河北游客安女士笑着说：“朋
友们都想讨一口‘福气’，买到算给假
期收尾。”

“今年新春市集以‘福’文化为核
心主线，设置2个演出空间和53个摊
位，全方位覆盖市民新春采购、体验、
游玩等多样需求。”北京新隆福文化
投资有限公司总经理柳鹏介绍，2月
20日，市集客流量超12万人次，创下
历史新高。

年味浓处是归途。“最长春节假
期”里，追寻年味出游的万千身影，为
丙午马年新春勾勒出一幅年俗赓续、
人市两旺的文旅图景。

“年俗之旅”火爆，乡愁更有寄托——
白马轩昂、“木兰”飒爽。第32届

自贡国际恐龙灯会上，高 18米、长
180米的“木兰传奇”灯组成为游客争
相打卡的一景，国风国韵在先进的灯
影科技中打动人心。

春节期间，年味醇厚的景区成为
人们向往的目的地。飞猪数据显示，
假期中灯会、庙会、游园会等民俗活
动的搜索热度同比提升117%，包含
民俗、非遗体验在内的旅行搜索热度
同比增长超60%，参观非遗博物馆、
体验非遗手作、观赏民俗表演等是游
客最为青睐的项目。

“分段出游”走俏，团圆更加“花
式”——

在辽宁省博物馆，刚刚参观完
“万马奔腾——丙午马年生肖文物
展”的北京游客任慧向记者展示起自
己的春节假期安排：初一初二在家过
年，初三开始带着父母来沈阳度假，

“时间充裕，我们打算来一次沈阳深
度游”。

9天长假，给了游客走更远、游更
久的底气，“先团圆，再度假”蔚然成
风。同程旅行数据显示，国内酒店节
中入住高峰更加显著，大年初一至初
五酒店均价较春节前夕高出30%以
上，靠近知名景区、热门商圈的酒店
最为抢手。

“南下北上”流行，玩法更为丰富——
2月21日，第二十七届哈尔滨冰

雪大世界闭园，许多赴哈游客发文表
达恋恋不舍之情。春节假期，这里单
日入园游客突破12万人次，刷新历史
纪录。

亮眼的数据背后，是冰雪游的巨
大魅力。这个假期，从黑龙江哈尔滨
的中央大街到新疆阿勒泰的雪原秘
境，从河北崇礼的冬奥场馆到吉林长
白山的温泉酒店，北上客群令冰天雪
地热力四射。飞猪平台上，冰雪游订
单量同比增长超2倍。

避寒需求则吸引游客“向南
飞”。海南自贸港全岛封关运作后的
首个春节假期，游客“买得停不下
来”。据海口海关统计，假期前5天，
海南离岛免税购物金额、人数分别为
13.8 亿元、17.7 万人次，同比增长
19%、24.6%。

“做中国人”出圈，春节更显国际
范儿——

假期最后一天，广州白云机场人
流不绝。刚刚投入使用的T3航站楼
内，马年生肖装饰与岭南花卉相映成
趣。

“在中国旅行购物的体验非常
好，我已经迫不及待想要体验无人机

的航拍了。”刚刚办完退税的荷兰籍
旅客里卡多笑着展示手中的申请单，
他购买的大疆无人机等商品享受
11%退税率，现场办结退税约300元。

广州白云机场海关旅检二处旅
检三科科长冯瑞林介绍：“我们在口
岸增派外语专业关员，提供多语种、
全时段咨询与办理服务，同时进一步
优化航站楼引导标识，让旅客更感宾
至如归。”

这个春节，海外社交媒体刷屏
“Becoming Chinese”话题。在免签
“朋友圈”不断扩大、离境退税政策不
断优化、入境旅游服务不断升级等因
素助推下，“到中国过春节”成为海外
游客新风尚。

国家移民管理局预测，今年春节
假期全国口岸日均出入境旅客将超
205万人次，较去年同期增长14.1%。

中国年味充实旅途，春节喜悦世
界共享。《俄罗斯报》说，中国春节展
现的地域多元性与“和而不同”的文
明特质，正成为外国人理解中国价值
观的窗口。

（新华社北京2月23日电 记者
徐壮 邹多为 杨淑君）

旅游迎春一“马”当先
——新春文旅市场暖意浓

今年多地新春晚会上，人形机器
人成为热门话题，它们招招精准、环
环智能，特别是后空翻、双截棍等酷
炫动作，看得人直呼过瘾。从舞台到
庙会、从秀场到商场，当机器人融入
传统年俗，既让年味有了科技范，也
让市场有了新看点。

——从“独舞”到“群像”，更多机
器人来“拜年”。相比去年春晚上会
扭秧歌的机器人“一枝独秀”，今年多
家具身智能公司的机器人规模化亮
相，会演小品，会盘核桃，以“多点开
花”之势满足了人们对科技“更快、更
强”的期待。

春晚结束后，同款机器人在线下
“返场”，让观众零距离体验、全方位
感受到浓浓的“科技年味”。正月初
三，在海淀新春科技庙会，很多游客
直奔人形机器人互动专区。在这里，
机器人表演的“智舞英歌”“赛博舞
狮”，动作整齐、气势十足。

“没想到在家门口就能看到和电

视里一样的机器人舞蹈，太震撼了！
既有年味又有科技范，这样的庙会真
是第一次逛。”北京市民文先生举着
手机拍个不停，孩子们围在机器人身
边争相合影，现场欢声笑语不断。

记者了解到，该庙会里有70余家
科技企业携150余件互动展品集中亮
相，包括43项具身机器人、34项人形机
器人展项，尽显中国智造的创新魅力。

——从“送福对诗”到“零售巡
游”，机器人花式“打工”忙不停。现
身街头巷尾写“福”送福、来到大唐不
夜城上演激烈的“飞花令”、化身售货
员为游客抓取商品、穿梭豫园灯会定
时巡游……2026年新春佳节里，从

“看得见的秀”到“用得着的服务”，机
器人和机器狗们正加快“跑”进多地
的年味场景。

西湖文旅集团品宣部部长刘静
介绍，在杭州文三数字生活街区里，
共有可租赁的人形机器人、机器狗等
相关设备46台。春节期间，“机器人

天团”集体出门“打工”，租赁档期已
排至正月十五。“从年前迎新到春节
期间，一些年会、市集、景区都希望有
机器人参与互动、表演，公司这段时
间实现整体营收近百万元。”

来自机器人租赁服务平台擎天租
数据显示，今年春节期间平台订单环比
增长近70%。其中，娱乐表演、商业营
销、教育文旅、生活事件与情绪消费类，
占比分别为34%、31%、19%、16%。

“春节是中国人最看重的情感交
流节点，也是机器人走入真实生活场
景的重要窗口。今年市场的反馈让
我们明显感受到，机器人不再只是舞
台展示或科技符号，而是可以实际融
入传统佳节的‘年货’、互动体验的‘伙
伴’。”擎天租首席执行官李一言说。

——从“当下”到“未来”，机器人应
用更可期。真实世界的物理交互数据，
是训练机器人“大脑”的宝贵底座，叠加
关节模组的优化与人工智能的迭代，共
同推动人形机器人技术持续提升。

不少网友调侃道，兴许再过几年，背
个机器人回家过年，陪老人聊聊天、帮父
母做做饭，也不再是遥不可及的事。

舞台热度正转为消费热潮，宇树
科技相关负责人表示，春晚带来的咨
询与订单量远超预期，采购量较节前
增长三倍。

业内人士预计，2026年是人形机
器人进一步加快应用场景落地的关
键一年，也是行业加速整机中试和量
产的关键一年。当大规模机器人投
入运行后，海量的数据将反哺给模型
训练，形成“更多落地—更多数据—
更聪明”的良性循环，加速行业发展。

“未来，人形机器人将会成为我
们身边能干的工友、贴心的店员以及走
进家庭的伙伴。这个从‘动起来’到‘用
起来’的关键一跃，正发生在当下。”上
海人工智能研究院首席科学家、上海交
通大学博士生导师闫维新说。

（新华社北京2月23日电 记者
龚雯 张璇 张骁）

融入传统年俗 加快应用落地
——机器人点燃新春新体验

广西钦州：看戏击鼓 体验传统文化
2月22日，在广西钦州市刘永福广场，市民在参与烟墩大鼓“击鼓迎春”活动。春节期间，在广西钦州市刘永福广场，轮番展演的新春采茶戏和烟墩大鼓“击鼓

迎春”等活动，让传统文化的韵味飘香，丰富了群众的春节文化生活。 新华社记者 张爱林 摄

新华社北京2月23日电 商务部
新闻发言人23日表示，我们注意到美
国最高法院公布关税诉讼案裁决结
果，正在对相关内容和影响进行全面
评估。我们也注意到，美方正在准备
采取贸易调查等替代措施，以期维持

对贸易伙伴加征的关税，中方将对此
保持密切关注并坚定维护中方利益。

有记者问：美东时间2月20日，美
国最高法院公布关税诉讼案裁决结
果，判定美国政府依据《国际紧急经济
权力法》对相关贸易伙伴加征的对等

关税、芬太尼关税等相关关税违法。
请问商务部对此有何评价？商务部新
闻发言人对此作出上述回应。

发言人说，中方一贯反对各种形
式的单边加征关税措施，反复强调贸
易战没有赢家，保护主义没有出路。

美方对等关税、芬太尼关税等单边措
施既违反国际经贸规则，也违反美国
内法，不符合各方利益。事实反复证
明，中美双方合则两利，斗则俱伤。中
方敦促美方取消对贸易伙伴加征的有
关单边关税措施。

我商务部回应美国最高法院公布关税诉讼案裁决结果：

正对相关内容和影响进行全面评估


